Solucionario Economia UdD: El mercado.
Analiza el texto

Un curioso experimento de transicion del trueque al mercado (pag. 85)
éQué inconvenientes tiene el trueque? ¢ Qué requisitos son necesarios para que los
intercambios funcionen?

El principal inconveniente que presenta el trueque es tener que encontrar a alguien a
quien le interese lo que uno ofrece a cambio de lo que necesita. Ademas de la
dificultad de fijar un valor de intercambio entre los bienes objeto de trueque, ya que es
necesario contar con una unidad de valor de los bienes.

Para que el trueque funcione son necesarias, en primer lugar, la coincidencia de
excedente y la necesidad de un producto entre los sujetos implicados en el
intercambio. A partir de este requisito basico se generara la valoracién de un producto
en funcién del otro hasta que se llegue a un acuerdo y se produzca el intercambio.

¢Por qué el intercambio maximiza la satisfaccién individual?

El intercambio permite obtener los bienes que se desean y ceder aquellos bienes
menos valorados. Por tanto, el intercambio maximiza la satisfaccion de los individuos
implicados en el mismo.

¢Qué cualidades reunian los cigarrillos para ser elegidos como dinero?

Los cigarrillos eran duraderos en el tiempo, facilmente transportables, divisibles,
homogéneos y de oferta limitada. Estas son las condiciones basicas para que un bien
cumpla las funciones del dinero.

Relaciona la inestabilidad del valor de la moneda-cigarrillo con el final de ese sistema.

Ademas de las cualidades comentadas para que los cigarrillos fueran elegidos como
moneda, es imprescindible cierta estabilidad en su valor. Dado lo inesperado de las
provisiones de cigarrillos y el ritmo de consumo, termind por invalidarse la funcién del
dinero de los cigarrillos, ya que la inestabilidad desvirtua los valores de intercambio.

En la practica
1. Cambios en la cantidad demandada frente a variaciones de la demanda (pég. 89)

Propdn dos medidas que afecten a la demanda de bicicletas y que traten de favorecer
su uso urbano; una que afecte a su precio y otra que afecte a cualquier factor que
influya en su demanda. Representa graficamente cada una.

El sector publico tiene varias medidas que afectan a los precios de un bien. En el caso
gue nos ocupa podria bajar los impuestos de las bicicletas, por ejemplo, el IVA. Otra
medida podria ser una subvencion por la compra de una bicicleta. En ambos casos se
traduce en una rebaja del precio final para el consumidor y, por tanto, en un aumento
de la demanda de bicicletas.



Su representacion grafica es a través de un movimiento a lo largo de la curva de
demanda. Vemos como al bajar el precio (de PO a P1), se produce un aumento en la
cantidad demandada (de Q0 a Q1).
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Hay muchos factores que influyen en la demanda del nimero de bicicletas, como, por
ejemplo, los kildmetros de carril bici de una ciudad y aparcamientos especificos.
Cuando el sector publico favorece este tipo de medidas, el consumo de bicicletas
aumenta, desplazando la curva de demanda a la derecha. En este caso, el aumento de
la demanda de bicicletas (de Q0 a Q1) se refleja con el desplazamiento de la curva de
demanda a la derecha (de D1 a D2).
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2. Cambios en la cantidad ofrecida frente a variaciones de la oferta (pag. 91).

Imagina que en el mercado de la vivienda se producen dos nuevos hechos: por una
parte, el precio de la vivienda baja y, por otra, las expectativas empresariales
empeoran debido a una crisis inmobiliaria. Comenta y representa de forma grafica los
efectos que estos dos hechos tendrian sobre la oferta de nuevas viviendas.

Se propone el analisis de la oferta de la vivienda desde un doble hecho, a saber:

* Por un lado, baja el precio de la vivienda. Al bajar el precio de la vivienda (de PO a
P1), baja la cantidad ofrecida (de Q0 a Q1), es decir, se produce un movimiento a lo
largo de la curva de oferta desde el punto A hasta el B.

¢ Por otro lado, empeoran las expectativas empresariales. Este hecho se refleja con
otra bajada de la oferta de la vivienda que se traduce en un desplazamiento a la
izquierda de la curva de oferta (de O1 a 02). Al mismo precio P1, la cantidad disminuye
(de Q1 aQ2).
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3. Precios y asignacion de recursos (pag. 92).

Hay bienes que desaparecen del mercado, mientras que, al mismo tiempo, se lanzan
otros nuevos. Explica esos movimientos desde la perspectiva del funcionamiento del
mercado y los precios.

En un mercado libre, el precio de un producto esta determinado por el equilibrio entre
la oferta (la cantidad que se desea producir a cada precio) y la demanda (la cantidad
gue se desea comprar a cada precio). El precio refleja, por tanto, el nexo de unién
entre consumidores y productores.

Cuando un producto deja de ser util a los consumidores, baja el deseo por adquirirlo y
baja el precio. Esta bajada de precio da lugar a una disminucién en la expectativa de
beneficios de los productores, y, por tanto, dejardn de producir dicho producto.
Posiblemente el producto que desaparece es sustituido en el mercado por otro mas
util para el consumidor, reflejdndose en un precio superior, lo que provoca una mayor
expectativa de beneficio y, por tanto, una mayor produccién y oferta.

4. Aplicaciones de la elasticidad-precio de la demanda (pag. 95).

Supongamos que las entradas de futbol cuestan 20 € y que, a ese precio, suelen asistir
5000 espectadores. El club quiere aumentar los ingresos y decide modificar los precios.
Si la elasticidad de la demanda-precio de este espectaculo suele ser superior a la
unidad (demanda elastica), édeberia subir o bajar los precios para aumentar los
ingresos? Compruébalo para una modificacién del precio del 20 % y una Ep = 1,5.

Cuando la demanda es elastica (Ep > 1), una bajada de precios aumenta el ingreso
total. En este ejemplo:
e Situacion actual.
o Espectadores: 5000
o Precio 20 €
o Ingresos: 5000 x 20 = 100 000 €
e Disminucion del precio del 20 %. LaEp=1,5
o Precio: una bajada del 20 %, por tanto, 16 €
o Dado que la elasticidad es del 1,5, los clientes subiran un 1,5 mas de lo
gue han bajado los precios, es decir, un 20 % x 1,5 = 30 %. Por tanto, el
nuevo numero de espectadores ante la bajada de precio sera de 6500.



o Ingresos: 6500 x 16 = 104 000 €

Cuando la demanda es eldstica (Ep > 1), una subida de precios disminuye el ingreso
total. En este ejemplo:
e Aumento del precio del 20 %. LaEp=1,5
o Precio aumentado el 20%, 24 €
o Dado que la elasticidad es del 1,5, los clientes bajaran un 1,5 mas de lo
gue han subido los precios, es decir, un 20 % x 1,5 = 30 %. Por tanto, el
nuevo numero de espectadores ante la subida de precio sera de 3500. o
o Ingresos: 3500 x 24 = 84 000 €

Actividades de andlisis y problemas (pag.97).

2. Un mercado es el lugar (fisico o virtual) donde entran en contacto los demandantes
y oferentes y acuerdan los precios y las cantidades de bienes o servicios que se
intercambian.
Los componentes del mercado de bienes y servicios son:
e La demanda. Es el conjunto de compradores o consumidores.
e La oferta. Es el conjunto de empresas vendedoras u oferentes.
e El bien o servicio objeto de intercambio.
e El precio del bien o servicio. Es la cantidad de dinero que se paga por el bien
objeto de la compra-venta.

3. a) La curva de demanda muestra la cantidad de un determinado bien o servicio que
los consumidores estan dispuestos a comprar a cada precio. La principal caracteristica
de la curva de demanda es la relacidn inversa que existe entre el precio y la cantidad
demandada; por tanto, la pendiente es negativa.

b) La ley de la demanda establece que si sube el precio de un bien, manteniéndose
constantes todos los demas factores que afectan a la demanda, los consumidores
compran una cantidad menor de dicho bien, y viceversa.

c) Cuando aumenta el precio, disminuye la cantidad demandada. Este hecho responde
a dos motivos, a saber:
e Efecto sustitucion. Cuando sube el precio de un bien, tratamos de sustituirlo
por otros bienes que satisfagan la misma necesidad.
e Efecto renta. Cuando aumenta el precio de los bienes que generalmente
compra un consumidor, si sus ingresos o renta se mantienen, podrd comprar
una cantidad menor.

4. Cuando aumentan los ingresos o la renta, las personas compran mas bienes
normales, y viceversa. Bienes normales son, por tanto, aquellos que tienen una
relacion directa con los ingresos de los consumidores. Por ejemplo: el turismo, la
restauracion, la ropa y el calzado de cierta calidad y disefio. Observar como
graficamente, ante un aumento de los ingresos, la demanda de los viajes de placer
(bien normal) crece y se desplaza a la derecha (de A a B). El resultado serd un mayor
consumo (de Q1 a Q2):



Mercado de un bien normal (porejemplo viajes de placer).
Precio

PLI a8

D1 D2

Q1 Q2 Cantidad

Por el contrario, los bienes inferiores funcionan en la direccion opuesta a los bienes
normales. Cuando aumentan los ingresos, disminuye el consumo de bienes inferiores,
y viceversa. Por ejemplo, cuando aumenta la renta consumimos menos ropa de baja
calidad o viajamos menos en transporte publico. Observar cdmo, por ejemplo, ante un
aumento de los ingresos, la demanda de ropa de baja calidad disminuye y se desplaza
a la izquierda (de A a B). El resultado sera un menor consumo (de Q1 a Q2).

Mercado de un bien inferior (por ejemplo compra de ropa de baja calidad).
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5.

Definicién Ejemplos

Bienes sustitutivos | Bienes que satisfacen una Carne de cerdo y de pollo.
necesidad similar. Lana y algoddn. Aceite de

girasol y de palma.

Bienes Bienes que se consumen Pintura y rodillo. Mesa y

complementarios conjuntamente para satisfacer silla. Mévil y cargador.
una misma necesidad.

a) Al subir el precio de un bien (por ejemplo, mantequilla), aumenta la demanda del
bien sustitutivo (por ejemplo, margarina), y viceversa.

b) Al subir el precio de un bien (por ejemplo, coche), disminuye la demanda del bien
complementario (por ejemplo, gasolina), y viceversa.

6. Los cambios en la demanda provocan un desplazamiento de la curva de demanda. Si
la demanda crece, se desplaza a la derecha; si decrece, a la izquierda. Dichos
desplazamientos tienen lugar por cualquier circunstancia que afecte a la demanda, a
excepcion del precio. Por ejemplo, pensemos en un bien que se pone de moda, la
demanda se desplaza a la derecha (de A a B) y, como consecuencia, aumenta la
cantidad demandada (de Q1 a Q2).



Mercado del bien X.
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Cuando varia el precio del bien, varia la cantidad demandada. Si crece el precio,
disminuye la demanda, y viceversa. Por ejemplo, pensemos en un bien cuyo precio
baja (de PO a P1), hay un movimiento a lo largo de la curva de demanda (de A a B), y da
lugar a un aumento de la cantidad demandada (de Q0 a Q1).

Mercado del bien X.
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Destacar que, en ambos casos, ha crecido la cantidad demandada (de Q1 a Q2), pero el
origen ha sido distinto.

7. “Mejoran las preferencias por las tabletas en detrimento de los ordenadores
portatiles”.
“Aumenta el precio de los programas y aplicaciones informaticos”.
“Los avances tecnoldgicos hacen disminuir el precio de las nuevas tabletas”.
Las tres situaciones anteriores (reduccion del gusto por los ordenadores, aumento del
precio de los bienes complementarios y disminucién del precio de los bienes
sustitutivos debido a una mejora tecnoldgica) tienen como resultado final la
disminucion de la demanda.
La demanda de los ordenadores portatiles disminuye (de D1 a D2), desplazandose a la
izquierda (de A a B) y disminuyendo la cantidad demandada (de Q1 a Q2).

Graficamente: Mercado de los ordenadores portatiles.
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“Disminuye el precio de los ordenadores portatiles”.

“Se conceden subvenciones en la compra de portatiles para estudiantes”.

En ambos casos se trata de un menor precio de los ordenadores portatiles para el
consumidor final, ya sea de forma directa o via subvencion por la compra.



Como consecuencia de la bajada del precio (de PO a P1) se produce un movimiento a lo
largo de la curva de demanda (de A a B) y aumenta la cantidad demandada (de Q0 a
Q1)

Graficamente: Mercado de los ordenadores portatiles.
Precio
PO A

Pl B

D1

Qo al Cantidad.

8. a) La curva de oferta muestra la cantidad de un determinado bien o servicio que los
productores estan dispuestos a ofrecer a cada precio. La principal caracteristica de la
curva de oferta es la relacidon directa que existe entre el precio y la cantidad ofrecida;
por tanto, muestra una pendiente positiva.

b) La ley de la oferta establece que si sube el precio de un bien, manteniéndose
constantes todos los demas factores que afectan a la oferta, las empresas ofrecen una
cantidad mayor de dicho bien, y viceversa.

c) Cuando aumenta el precio de un bien, desde el punto de vista empresarial, aumenta
la posibilidad de obtener beneficios, uno de los objetivos primordiales para las
empresas. Por tanto, al aumentar el precio de un bien, aumentan la oferta (tanto por
el aumento de produccién de las empresas existentes como por las nuevas empresas
gue se suman a producir el citado bien).

9. a) Cuando aumentan los costes de los factores productivos, la produccion se
encarece. Si el resto de variables permanece constante, los beneficios se reducen. Esta
situacidn lleva a ofrecer una menor cantidad a cada precio. Graficamente, la oferta se
desplaza a la izquierda. Por el contrario, cuando los costes de los factores productivos
disminuyen, se ofrece una mayor cantidad de producto a cada precio.

b) Respecto a la tecnologia, cuando existen avances tecnoldgicos que permiten
aumentar la produccion con los mismos costes, aumenta el margen de beneficios.
Como consecuencia, se incrementa la oferta desplazandose a la derecha.

c) Las expectativas son la prevision del sector empresarial respecto a lo que ocurrird
con la economia a futuro. Si existen expectativas positivas y los empresarios prevén un
aumento de la demanda, las empresas aumentan su oferta. Graficamente se desplaza
la curva de oferta a la derecha. Ante expectativas negativas ocurrira lo opuesto.

d) Ademas de los costes de produccidén, la tecnologia y las expectativas, existen otras
muchas causas que afectan a la oferta. Por ejemplo, cambios en la dotacién de
factores productivos; imaginemos, por ejemplo, que se descubre petréleo en un pais
que carece de esta valiosa materia prima; las subvenciones o ayudas a la produccidn,
etc.

10. Los cambios en la oferta provocan un desplazamiento de la curva de oferta. Si la
oferta crece, se desplaza a la derecha; si decrece, a la izquierda. Dichos
desplazamientos tienen lugar por cualquier circunstancia que afecte a la oferta distinta



del precio. Por ejemplo, pensemos en un desarrollo tecnoldgico que permite producir
a menor coste: la oferta se desplaza a la derecha (de A a B) y como consecuencia
aumenta la cantidad ofrecida (de Q1 a Q2).
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Cuando varia el precio del bien, varia la cantidad ofrecida. Si crece el precio, aumenta
la cantidad ofrecida, y viceversa. Por ejemplo, pensemos en un bien que baja el precio
(de PO a P1): hay un movimiento a lo largo de la curva de oferta (de A a B) que da lugar
a una disminucion de la cantidad ofrecida (de Q0 a Q1).

Mercado del bien X
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11. “Sube el precio de la harina”.

“La crisis econdmica empeora las expectativas empresariales”.

En ambos casos, aumento del precio de los factores productivos y expectativas
negativas, el resultado es la disminucién de la oferta.

La oferta de pasteles y magdalenas disminuye (de O1 a 02), desplazandose a la
izquierda (de A a B) y disminuyendo la cantidad ofrecida (de Q1 a Q2).

Graficamente: Mercado de pasteles o magdalenas.
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“Aumenta el precio de las magdalenas”.
Graficamente: Mercado de pasteles o magdalenas.
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Ante un aumento del precio de las magdalenas y los pasteles (de P1 a P2), se produce
un aumento de la cantidad ofrecida (de Q1 a Q2).



“Se inventan nuevos hornos que permiten producir mas en menos tiempo”.
La mayor productividad se traduce en un aumento de la oferta de pastelesy
magdalenas. Graficamente se traduce en un desplazamiento a la derecha de la curva
de oferta (de A a B) y en un aumento de la cantidad ofrecida (de Q1 a Q2).

Graficamente: Mercado de pasteles o magdalenas.
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12. La situacion de equilibrio de mercado (E) queda definida por la coincidencia entre
oferentes y demandantes. Graficamente, la proyeccion del equilibrio sobre la
ordenada marca el precio de equilibrio (Pe), y sobre la abscisa, la cantidad de equilibrio

(Qe).

Equilibrio en el mercado X

Precio 0

D

Qe Cantidad

Los mercados competitivos tienden al equilibrio por la ley de la oferta y la demanda. Si
existe un precio superior al de equilibrio (por ejemplo, P1), se ofertara una mayor
cantidad (Qo) y se demandara una menor cantidad (Qd) respecto al equilibrio. Por
tanto, el exceso de oferta dard lugar a que algunas empresas comiencen a rebajar
precios para atraer consumidores y liberarse de los excedentes. Las empresas pioneras
seran imitadas por la competencia, esta dindmica lleva implicita la tendencia al
equilibrio, ya que la bajada de precios se frenara cuando las cantidades ofertadas y
demandadas coincidan, es decir, estén en equilibrio.

Precio Equilibrio en el mercado X

Exceso de O (o]

D

ad Qe Qo Cantidad

En el supuesto de una bajada de precios ocurrira lo contrario, el exceso de demanda o
escasez forzara los precios al alza hasta alcanzar nuevamente el equilibrio.

13. Debido a que el pollo es una carne que gusta mas que la de vacuno entre los
consumidores, aumentara la demanda del pollo. Este aumento graficamente se refleja
desplazando la curva de demanda a la derecha (de D1 a D2). El resultado es un nuevo



equilibrio (E2), donde la cantidad de carne de pollo demandada es mayor (de Q1 a Q2)
y el precio es superior (de P1 a P2).

Mercado del pollo ante el aumento de la demanda
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Por el contrario, la carne de vacuno es menos demandada; por tanto, la demanda se
desplazara a la izquierda (de D1 a D2). El resultado es un nuevo equilibrio (E2) donde la
cantidad de carne de vacuno demandada es menor (de Q1 a Q2) y el precio es menor
(de P1aP2).

Mercado del vacuno ante la disminudon de la demanda

Precio . o1
Pel <El
Pe2 2 D1
D2
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14. a) Si la cosecha de fresa es mayor de la esperada, aumentara la oferta.
Graficamente se desplazara a la derecha (de O1 a 02), creandose un nuevo equilibro
(E2). En el nuevo equilibrio, la cantidad intercambiada sera mayor (de Qel a Qe2), y los
precios, menores (de Pel a Pe2).

Mercado de lafresa
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b) Ante un invierno muy lluvioso, crece la demanda de paraguas. Graficamente, la
demanda se desplaza a la derecha (de D1 a D2), credndose un nuevo equilibro (E2). En
el nuevo equilibrio, la cantidad intercambiada serd mayor (de Qel a Qe2), y los
precios, mayores (de Pel a Pe2).

Mercado de los paraguas

Precio > o1
Pe2 <E2
Pel ElL D2
D1

Qel Qe2 Cantidad



c) En el mercado de cine, si las nuevas peliculas gustan a los consumidores, aumenta la
demanda. Graficamente, la demanda crece; por tanto, se desplaza a la derecha. Se
representa igual que en el caso anterior (14. b).
d) En el mercado de juguetes en Navidad, graficamente la demanda crece; por tanto,
se desplaza a la derecha. Se representa igual que en el caso anterior (14. b).
e) En el mercado de hamburguesas, si sube el precio de la carne de vacuno, baja la
oferta. Graficamente la oferta se desplaza a la izquierda (de O1 a 02), credndose un
nuevo equilibro (E2). En el nuevo equilibrio, la cantidad intercambiada serd menor (de
Qel a Qe2), y los precios, mayores (de Pel a Pe2).
Mercado de hamburguesas
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15. a) La situacién de mercado en el primer mes ha sido de exceso de demanda. En el
siguiente mes, la subida de precios por encima del precio de equilibrio provocé un
exceso de oferta.

b) En el siguiente mes, ante el exceso de oferta, lo que ocurrira es que se bajaran
paulatinamente los precios para vender mayor cantidad de producto. Por la ley de la
oferta y la demanda, la bajada de precios producira mayores ventas. La dindmica de
bajada de precios se frenara cuando el precio coincida con el precio de equilibrio, en
este punto coincidiran los deseos de los oferentes y demandantes, entre los 20 y los 40
euros.

16. Dado el incremento de natalidad, aumentara la demanda de canguros para el
cuidado de los neonatos. Ante la escasez de canguros, aumentara el precio de la hora
de canguro. El aumento de la hora de canguro actuara como incentivo para que se
incremente la cantidad de horas de canguro ofertadas. En el nuevo equilibrio del
mercado de canguros ante la situacion comentada, se habran incrementado el nimero
de horas de canguro y su precio (retribucidon/hora).

17. a) La funcion de demanda tiene pendiente negativa: a mayor precio, menor
cantidad demandada, y viceversa. La funcién de oferta tiene pendiente positiva: a
mayor precio, mayor cantidad ofrecida, y viceversa. El equilibrio implica la coincidencia
entre las funciones de demanda y oferta, vemos como al precio de equilibrio de 1,40
€/pincho la cantidad demandada coincide con la ofrecida, siendo en este caso de 75
unidades.

Los alumnos oferentes de pinchos deben situarse en el equilibrio que arroja el estudio
realizado; por tanto, produciran 75 pinchos diarios y los venderan a 1,40 €/unidad.



Mercado de los pinchos de tortilla.

Precio en€ (0]
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1L4————E
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Pinchos de tortilla

b) Precios superiores a 1,40 € dan lugar a excesos de oferta. Precios inferiores a 1,40 €
dan lugar a excesos de demanda.

c) Elasticidad-precio de la demanda cuando se sube el precio de 1 a 1,20 €. Es de 3,33;
por tanto, se trata de una demanda elastica.

AQ/Q 20/30
Ep = - =3,333
AP/ P 02/1

18. Los precios son el lenguaje de los mercados, ya que a través del sistema de precios
los demandantes informan a los oferentes de los productos que desean adquirir
(precios altos) o rechazar (precios bajos). Los oferentes, guiados por su interés de
maximo beneficio, produciran aquellos bienes y servicios mas demandados. Por tanto,
la informacién aportada por los precios en los mercados es vital para que los
consumidores encuentren en los mercados los bienes y servicios que desean adquirir.

19. a) Falso. Un cambio en el precio de un bien provoca un movimiento a lo largo de la
curva de oferta y demanda.

b) Verdadero. Cuando un bien se pone de moda, crece la demanda. Graficamente se
representa con un desplazamiento de la curva de demanda a la derecha.

c) Falso. Una disminucion de la renta genera un aumento de la demanda de bienes
inferiores. Por ejemplo, en época de crisis los consumidores disponen de menos renta
y aumenta el consumo de bienes de marca blanca.

d) Falso. Una situacién de exceso de demanda provoca que los oferentes suban los
precios.

e) Falso. Los bienes, cuanto mas necesarios, mas inelastica es su demanda. Si sube
notablemente el precio de bienes de primera necesidad como, por ejemplo, la leche y
el pan, la cantidad consumida bajara ligeramente.

f) Verdadero. Por ejemplo, si aumenta el precio de las manzanas, se demandan mas
peras.



20. El precio de los productos agrarios se dispara cuando hay escasez o malas
cosechas, y viceversa. Es por ello que podemos encontrarnos con la paradoja de que
los ingresos de los agricultores suelen ser mayores en épocas de malas cosechas y al
contrario.

21. a) El AVE Madrid-Barcelona es un producto sustitutivo respecto al puente aéreo
entre ambas ciudades. La inauguracién del AVE supuso una disminucion de la demanda
del puente aéreo; por tanto, la demanda se desplazara a la izquierda (de D1 a D2). El
resultado es un nuevo equilibrio (E2) donde la cantidad de vuelos demandados es
menor (de Q1 a Q2) y el precio se reduce (de P1 a P2).

Mercado: Puente aéreo Madrid-Barcelona.

Precio : o1
Pel ~ ~E1l
Pe2 E2 D1
D2
(D;Z Qel Cantidad

b) Ante una demanda elastica, al bajar los precios aumenta el ingreso, ya que la
demanda varia mas que proporcionalmente respecto a la variacion de los precios. Por
lo general, los bienes de lujo y aquellos que no son de primera necesidad (como, por
ejemplo, los billetes de avién) suelen tener una demanda elastica.

22. “La mala cosecha de aceite de oliva provoca un aumento de precios”.

Una mala cosecha reduce la oferta (desplaza la curva de oferta a la izquierda), y en el
nuevo equilibrio se intercambia menor cantidad de producto a mayor precio.

“La crisis econdmica causdé una fuerte caida de la venta de gasoil y gasolina”.

La crisis provoca una caida de la renta de los consumidores y la actividad empresarial, y
ambas situaciones provocan una disminucidn de la demanda de carburantes.

“El aumento de las tasas universitarias en casi un 25 % apenas reduce los alumnos
matriculados”.

Los alumnos que deciden ir a la universidad consideran por lo general la formacion
como un servicio basico. Por tanto, la demanda es inelastica, y la variacion en los
precios apenas tiene reflejo en el consumo del citado servicio.

23. a) Las novelas policiacas, ya que no son bienes de primera necesidad, como es el
caso de los libros de texto obligatorios.

b) Los diamantes tienen una demanda elastica, ya que se trata de un bien de lujo.

c) Un refresco es una bebida prescindible y tendrd una demanda mas elastica que el
agua que es imprescindible.

24. a) En el caso del pan, con una Ep = 0,2, se trata de una demanda inelastica (Ep < 1);
por tanto, el decremento de la cantidad demandada sera menor que el incremento del
precio:-%AQ = -Ep-%AP =-0,2:10% = -2%.

Luego la demanda de pan serd un 98% de la inicial.



Y los ingresos de los productores de pan se incrementan | = P-Q = 110%-98% = 107,8%

En el caso del vino, con una Ep = 2,3, se trata de una demanda elastica (Ep > 1); por
tanto, el decremento de la cantidad demandada serd mayor que el incremento del
precio:-%AQ = -Ep-%AP =-2,3-10% = -23%.

Luego la demanda de vino serd un 77% de la inicial.

Y los ingresos de los productores de vino caen | = P-Q = 110%-77% = 84,70%

b) En el supuesto de que los precios disminuyan un 10 %.
* En el caso del pan, la demanda aumenta un 2 %, resultando un 102% de la
inicial.
Los ingresos de los productores de pan se decrementan | = P-Q =90%-102% =
91,8%.
¢ En el caso del vino, la demanda aumenta un 23 %, resultando un 123% de la
inicial.
Los ingresos de los productores de pan se incrementan | = P-Q =90%:123% =
110,7%.

25. a) Ep del tabaco: 0,4; por tanto, se trata de una demanda inelastica.

Se busca aumentar el precio de la cajetilla con el objetivo de lograr una

disminucidn del consumo en un 20 %.

Vemos que: I Precio x Ep = |, Demanda

Por tanto: ™ Precio =\, Demanda/Ep=20%/0,4=50%
El nuevo precio de la cajetilla de tabaco habra que incrementarlo un 50 %, pasando de
4€ a 6 €/cajetilla.
b) En general, el presupuesto para ocio de un adolescente es menos elevado que el de
los adultos. Dado que un adolescente, en el caso de tener el insano habito de fumar,
debe destinar mayor parte de la renta a comprar la nociva mercancia, la demanda sera
mas elastica que en el caso de los adolescentes.

26. Los bienes de lujo tienen una demanda eldstica. Esto significa que un aumento del
precio da lugar a una reduccion de la demanda mas que proporcional. Por tanto, en el
caso de que la Ep sea superior a la unidad, al aumentar el precio via impuestos,
Hacienda recaudara menos.



